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CSiifferfiadier Jagblatt

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

Schifferstadt liegt im Vorfeld der Grof3stddte Mannheim -
Ludwigshafen und in direkter Nachbarschaft zu Speyer.

Uberdurchschnitilich hohe Kaufkraft der Bevélkerung durch beste
Verdienstméglichkeiten in Schifferstadt und in den benachbarten
Grof3betrieben. Ein treuver Leserkreis bodenstandiger Familien ist

die Grundlage unserer seit 1905 bestehenden Zeitung.
Einwohnerzahl von Schifferstadt: ca. 20 000

Hausgemeinschaften von 2-3 Haushaltungen mit einem

Abonnement.

Wer die Bevélkerung von Schifferstadt werblich erfassen will,

muss im , Schifferstadter Tagblatt” inserieren.
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Siifferfiadier Jagblatt VERBREITUNGSGEBIET

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

Ballungsraum

Ludwigshafen - Mannheim -
Speyer

mit intensiver Verbreitung nur in

der Stadt Schifferstadt
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Sdifferfiadter Tagbla

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

ANSPRECHPARTNER

Anzeigenberatung:
06235/92690
anzeigen@schifferstadtertagblatt.de

Verlag:
Geier-Druck-Verlag KG
Postfach 1163

67099 Schifferstadt
Bahnhofstrafle 70a
67105 Schifferstadt

Geschaftsfihrung: Susanne Geier

Internet: www.schifferstadter-tagblatt.de
Erscheinungsweise: werktaglich, Montag bis Samstag
Anzeigenschluss: Am Tag vor Erscheinen um 11 Uhr
Druckauflage: 2.500

Amtliches Organ der Staditverwaltung Schifferstadt
Wachentlich mit Fernsehprogrammzeitschrift rtv
Monatlich mit dem Magazin ,Land & Leute”

KONTAKT UND PREISE

PREISE FUR ANZEIGEN UND BEILAGEN

mm-Preis Anzeigenteil
schwarz-weif3: 0,74 Euro
4farbig: 1,01 Euro

mm-Preis Textteil
schwarz-weif3: 1,61 Euro
4-farbig: 2,03 Euro

Sonderpreis Traueranzeige
mm-Preis 0,65 Euro

Amtliche Bekanntmachungen
mm-Preis 0,38 Euro

Vereinspreise
Anzeigenteil
schwarz-weif3: 0,42 Euro
4farbig: 0,82 Euro
Textteil

schwarz-weif3: 0,85 Euro
4farbig: 1,15 Euro

Agenturpreis: 15% Aufschlag

L]

Rabatte / Malstaffel

ab 6 Anzeigen 5%
ab 12 Anzeigen 10 %
ab 24 Anzeigen 20 %

Satzspiegel: 325 x 480 mm
1/1-Seite 3.360 mm

Spaltenbreiten

1-spaltig: 42,88 mm
2-spaltig: 89,90 mm
3-spaltig: 136,92 mm
4-spaltig: 183,941 mm
5-spaltig: 230,962 mm
6-spaltig: 277,982 mm
7-spaltig: 325,00 mm
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CSiifferfiadier Jagblatt

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

PREISE FUR BEILAGEN

Bis zu einer Gréf3e 22 x 30 cm
in gefalztem Zustand

bis zu einem Gewicht von 20 g
je 1000 Exemplare 74,00 Euro

ie weitere 5 g mehr 5,00 Euro

Beilagen diirfen in Format, Umbruch und Druck nicht
zeitungsdhnlich sein sowie keine Fremdanzeigen
enthalten.

Anlieferung mindestens 7 Tage vor Belegungstermin
bei
Geier-Druck-Verlag KG

Bahnhofstraf3e 70a
67105 Schifferstadt

KONTAKT UND PREISE

TITELSEITEN-PLATZIERUNG

50 % Aufschlag auf den Textteilpreis

Cdifferfladter Tagblat,

Griine Boller

Siiferfiadler Tagblatt,

Sifierfiadier Tagblatt
S i ‘

%
=

e S| B g5 e . 5 TS

In was darf es sein?

Schlagzeilen rechts
(2spaltig x 25 mm)
152,25 Euro

Linke Spalte ,Heute lokal”
(1spaltig x 60 mm)
182,70 Euro

Alle Preise netto zzgl. 19% MwsSt.

L]

Eckfeld, rechte Griffecke
(2spaltig x 90 mm)
548,10 Euro
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Sdifferfiadter Tagbla

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

DRUCKDATEN / DATEIEN

Um eine problemlose Dateniibernahme und eine bestmégliche Druckqualitét zu erreichen,

sind einige Vorgaben zu beachten.

Das ideale Dateiformat fiir Anzeigen ist PDF mit eingebetteten
Schriften und im Farbraum CMYK.

Offene Dateien:

QuarkXPress 2021

Adobe InDesign 2023

Liefern Sie alle im Dokument vewendeten Schriften, Logos und Bilder
mit.

MS Word-, MS Excel-, MS Powerpoint-Dokumente nur unter
Vorbehalt, wenn ein Ausdruck des Kunden beiliegt.

Bilddaten/Auflésung:

Liefern Sie Feindaten nur als TIFF- (CMYK, Graustufen, Bitmap) oder
EPS-Dateien (CMYK, Graustufen) an.

Mindestauflésung: Farb- und Graustufenbilder bei 100%: 200 dpi,
optimal 300 dpi.

Bitmap-Bilder bei 100%: 800 dpi, optimal 1200 dpi

Datenilberragung: anzeigen@schifferstadtertagblatt.de

Farbanzeigen werden 4-farbig im CMYK-Euroskala im ColdSet-
Rollenoffset gedruckt. Sonderfarben kommen nicht zum Einsatz.
Tonwertsumme C+M+Y+K: Die Tonwertsumme sollte 240% nicht
Ubersteigen.

Druckender Tonbereich: 3% bis 0%

Tonwertzunahme: 26% im Mitteltonbereich

(gem. DIN/ISO 12647-3:2004

Drucktechnisch bedingte geringfiigige Abweichungen im Farbton
berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen oder Preisnachléssen.

Schriftliche Begleitunterlagen immer mit aktuellem Ausdruck der
gelieferten Anzeige sowie Erscheinungsdatum, Ausgabe,
Anzeigengréfie, Ansprechpartner und Telefonnummer versehen.

Ordner und Dateinamen: Anhand des Namens mijssen Kunde
und Erscheinungstermin der Anzeige erkennbar sein (z.B. Muster-
kundeTTMMJJ). Sonderzeichen wie °~<>":; diirfen nicht verwendet
werden.

Achten Sie darauf, dass alle Dateien mit entsprechenden Dateierwei-
terungen (z.B. anzeige.pdf oder bild.tif) ausgestattet sind. Dateien,
die zu einer Anzeige gehdren, in einem Ordner zusammenfassen.

Ogeler

GEIER-DRUCK-VERLAG KG




CSiifferfiadier Jagblatt

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

1-spaltig 100 mm
Anzeigenteil
101,00 Euro
Textteil

203,00 Euro

Alle Preise netto zzgl. 19% MwSt.

ANZEIGENFORMATE

1-spaltig = 42,88 mm - Beispiele

1-spaltig 50 mm
Anzeigenteil
50,50 Euro
Textteil

101,50 Euro

1-spaltig 30 mm
Anzeigenteil
30,30 Euro
Textteil

60,90 Euro
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Siifferfiadier Jagblatt

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

2-spaltig 480 mm 2-spaltig 130 mm
Anzeigenteil Anzeigenteil
969,60 Euro 262,60 Euro
Textteil Textteil

1948,80 Euro 527,80 Euro

Alle Preise netto zzgl. 19% MwSt.

ANZEIGENFORMATE

2-spaltig = 89,90 mm - Beispiele

2-spaltig 80 mm
Anzeigenteil
181,80 Euro
Textteil

365,40 Euro

2-spaltig 50 mm
Anzeigenteil
101,00 Euro
Textteil

203,00 Euro

Ogeler
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Odifferfiadter Tagblatt

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

3-spaltig 480 mm 3-spaltig 140 mm
Anzeigenteil Anzeigenteil
1454,40 Euro 424,20 Euro
Textteil Textteil

2923,20 Euro 852,60 Euro

Alle Preise netto zzgl. 19% MwSt.

ANZEIGENFORMATE

3-spaltig = 136,92 mm - Beispiele

3-spaltig 80 mm
Anzeigenteil
242,40 Euro
Textteil

487,20 Euro

3-spaltig 50 mm
Anzeigenteil
151,50 Euro
Textteil

304,50 Euro

Ogeler
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Siifferfiadier Jagblatt ANZEIGENFORMATE

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

4-spaltig = 183,941 mm - Beispiele

4-spaltig 200 mm 4-spaltig 130 mm 4-spaltig 85 mm 4-spaltig 60 mm
Anzeigenteil Anzeigenteil Anzeigenteil Anzeigenteil
808,00 Euro 525,20 Euro 343,40 Euro 242,40 Euro
Textteil Textteil Textteil Textteil
1624,00 Euro 1055,60 Euro 690,20 Euro 487,20 Euro

Alle Preise netto zzgl. 19% MwSt. Q GEIER-DRUCK-VERLAG KG




Siifferfiadier Jagblatt ANZEIGENFORMATE

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

7-spaltig = 325 mm - Beispiele

Ganze Seite Halbe Seite Streifenanzeige Streifenanzeige
7-spaltig 480 mm 7-spaltig 240 mm 7-spaltig 100 mm 7-spaltig 80 mm
3.393,60 Euro 1696,80 Euro Anzeigenteil Anzeigenteil
707,00 Euro 565,60 Euro
Textteil Textteil
1421,00 Euro 1136,80 Euro

Alle Preise netto zzgl. 19% MwSt. Q GEIER-DRUCK-VERLAG KG




Gdiferfiadter Tagblaf ONLINE-WERBEBANNER

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

Ab sofort konnen Sie auch online beim Schifferstadter Tagblatt werben!

Unsere Seite www.schifferstadtertagblatt.de erfreut sich grof3er Beliebtheit.
In 2022 hatten wir Gber 35.000 Besucher mit total fast 250.000 Aufrufen.

Nutzen Sie deshalb unsere aktuellen EinfGhrungsangebote fiir einen Top-Werbebanner oder einen
seitlichen Banner.

TOP-BANNER * (1068 x 200 Pixel) SEITLICHER BANNER * (320 x 250 Pixel) ANSPRECHPARTNER
1 Monat 110, - Euro 1 Monat 80, - Euro Susanne Geier
06235/92690
3 Monate 260, Euro 3 Monate 180, - Euro anzeigen@schifferstadtertagblatt.de
6 Monate  530,- Euro 6 Monate  420,- Euro www.schifferstadtertagblatt.de
12 Monate  720,- Euro 12 Monate 610,- Euro

Alle Preise netto zzgl. 19% MwsSt.

Ogeler
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Siifferfiadier Jagblaft

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

NEWSLETTER-WERBUNG

Sie haben ferner die Méglichkeit, in einem unserer Newsletter einen

Werbebanner zu schalten.

Es stehen lhnen hierzu verschiedene Varianten zur Verfigung.

Variante 1
Platzierung lhres Werbebanners im wéchentlichen
Amtsblatt-Newsletter oder im Wochenend-Newsletter

40,- Euro*®

Variante 2
Platzierung Ihrer Werbung fir einen Monat im wéchent-

lichen Amtsblatt-Newsletter oder im Wochenend-Newsletter
(4 Schaltungen) 120,- Euro™

Variante 3

Platzierung lhrer Werbung fir eine Woche im Amtsblatt-
Newsletter (mittwochs) und im Wochenend-Newsletter
(freitags) 2 Schaltungen 60,- Euro”

Variante 4
Daver-Platzierung lhrer Werbung fiir ein Jahr (52 Mal) in
einem der beiden Newsletter

(Ersparnis 35%) 1280,- Euro ™

Variante 5

Daver-Platzierung lhrer Werbung fiir ein halbes Jahr
(26 Mal) 660,- Euro*

Variante 6

Zusatz-Option ,Newsletter-Platzierung”: Sie schalten eine
normale Printanzeige zum reguldren Anzeigenpreis im
Schifferstadter Tagblatt und buchen die Zusatzoption
Newsletter fir 1 Newsletter 30,- Euro*
for 2 Newsletter 40,- Euro*®

Weitere Frequenzen auf Anfrage méglich. Gerne gestalten
wir lhnen lhre Werbebanner - sprechen Sie uns an.

info@schifferstadtertagblatt.de - Telefon 06235/92690

Ogeler

*Alle Preise netto zzgl. 19% MwSt.
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CSiifferfiadier Jagblatt

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

fir Anzeigen und Fremdbeilagen

1. ,Anzeigenaufirag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Veréffentlichung einer oder mehre-
rer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

3. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die im Lokalteil
platziert sind (redaktionelles Umfeld). Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

4. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

5. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel iibliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

6. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintréichtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte, angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrags.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.

Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlcg dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahr|éissigkeit von Erfi)"ungsgehﬂfen,‘ in den Ubrigen
Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Hshe des betreffenden Anzeigen-
entgelts beschrénkt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

7. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tréigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesand-
ten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

8. Sind keine besonderen Gréfenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatséichliche Abdruckhshe der Berechnung
zugrunde gelegt.

9. Zahlungsbedingungen: Innerhalb 7 Tagen nach Rechnungserhalt netto Kasse. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Versffentlichung der Anzeige ibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

10. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfilhrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Zahlungsverzug
sind Verzugszinsen zu zahlen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréige abhéngig zu machen.

11. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen digitalen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden An-
zeigenausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags iber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12. Kosten fir die vom Auftraggeber gewiinschten oder zu vertretenden erheblichen Anderungen ursprijnghch vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

13. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-
manns an. Einschreibe- und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingéinge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingergumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des
Auftraggebers zu &ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht: 20 g) Gberschreiten, sowie Waren-, Bicher-, Katalogsendungen und
Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann den-
noch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebihren/Kosten Gbernimmt.

14. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Mo-
nate nach Ablauf des Auftrags.

15. Erfillungsort ist der Sitz des Verlags. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewéhnhche Aufenthalt des Aufiruggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt der K|ogeerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.

Zusétzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prisfung der Anzeigentexte die geschéftsibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auf-
traggeber irregefihrt oder getéuscht wird.

b) Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfihrung des Auftrages, auch
wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufiréige und Anzeigen daraufhin zu priifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintréichtigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine
Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus VerstéBen gegen das Urheberrecht frei.

¢) Abbestellungen oder Anderungen miissen schriftlich oder fernschriftlich erfolgen und spétestens zum Anzeigenschluss der betreffenden Ausgabe
dem Verlag vorliegen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen.

d) Félle hsherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmafBBnahmen entbinden den Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Auftrégen und Leistung
von Schadenersatz.

e) Platzierungsangaben werden als Platzierungswiinsche bearbeitet. Eine auftragsbindende Wirkung haben sie nur dann, wenn sie schriftlich be-
stétigt werden. MaBgebend sind jedoch immer die aktuellen zeitungskonzeptionellen, umbruchtechnischen und produktionsbedingten Vorgaben
und Méglichkeiten sowie das bestehende Rubrizierungssystem.

f) Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir besondere Werbeformen oder Auftragsbedingungen sowie fiir Anzeigen in Sonderbeilagen oder
Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate entsprechend den besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren.

g) Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themen-Kollektiven erscheinen, von der Preisliste abweichende Preise vereinbaren, die auch anteilige
Kosten fiir thematisch unterstiitzende redakfionell gestaltete Beitréige enthalten kdnnen. In einem solchen Fall werden die entsprechenden Beitraige
oder die gesamte Veréffentlichung als ,Anzeige” gekennzeichnet.

h) Bei Anzeigen- und Bei|ugencuﬂr&gen, fur die schriftliche oder mindliche Abbuchungsvo”mucht erteilt wurde, ist der mit Hilfe der elektronischen
Datenverarbeitung erstellte Abbuchungsbeleg Bestandteil der Anzeigenrechnung.

Originalbelege kénnen nur gegen Berechnung geliefert werden.

i) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden
an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weiter-
gegeben werden.

i) Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
tatséichliche Behauptungen der versffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gilltigen Anzeigentarifs. Die
Kosteniibernahme einer Gegendarstellung kann nicht mit der Begrindung abgelehnt werden, diese sei rechtlich unzuléssig, es sei denn, der Auf-
traggeber erklart sich fir den Fall einer gerichtlichen Auseinandersetzung bereit, die etwaigen Prozesskosten dem Verlag zu erstatten. Gleichzeitig
stellt der Auftraggeber den Verlag auch von etwaigen sonstigen Anspriichen Dritter frei.

k) Datenschutz: Gem&f § 26 Bundesdatenschutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der Geschaftsbeziehungen die erforderlichen
Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

p) Sollten zur Verfigung gestellte Vorlagen zusétzlich reprotechnische Arbeiten erforderlich machen, werden die dafiir anfallenden Kosten in
Rechnung gestellt.

m) Sonderversffentlichungen, deren Bestandteile Fremdanzeigen enthalten, kénnen nur iiber Werbeagenturen in Auftrag gegeben werden.

geler
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CSiifferfiadier Jagblatt

Damit Sie wissen, was Schifferstadt bewegt!

TECHNISCHE VORAUSSETZUNGEN: PROSPEKTBEILAGEN

1. Format:

Mindestformat: DIN A 6 (105 x 148 mm), Maximalformat: Héhe 350 x Breite 240 mm. Der geschlossene Riicken bzw. Falz muss sich auf
der Langsseite (350 mm) befinden. Die Distanz vom Ricken (Falz) aus darf also nicht mehr als 240 mm betragen. Abweichende Formate auf
Anfrage. Nur méglich durch Ubersendung eines Prospektmusters zur vorherigen Priifung bis spétestens 8 Werktage vor Erscheinungstermin.

2. Einzelblatter:

Format DIN A 6 Papiergewicht mind. 170 g/m2. Format gréfer als DIN A 6 bis DIN A 4, Flachengewicht mind. 140 g/m2. Gréf3ere Formate
Papiergewicht mind. 60 g/m2 sind auf eine Grofle im Bereich DIN A 4 (210 x 297 mm) zu falzen. Mehrfachabziige méglich.

3. Mehrseitige Beilagen:

Beilagen im jeweils méglichen Maximalformat miissen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben. Bei geringerem Umfang (4 und 6 Seiten) ist
ein Papiergewicht von mindestens 120 g/m?2 erforder- lich oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

4. Aufgeklebte Karten auf Prospekten:

Alle aufgeklebten Karten miissen die Verklebung parallel zur geschlossenen Seite aufweisen und nicht quer aufgeklebt sein. Idealerweise weist
die Karte an jeder Ecke einen Klebepunkt auf.

5. Falzarten:

Gefalzte Beilagen missen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz verarbeitet sein. Mehrseitige Prospekte im Format gréfBer als DIN A 5 (148
x 210 mm) missen den Falz an der langen Seite aufweisen.

6. Beschnitt: Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Beilagen dirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe
Messer oder Klebereste aufweisen.

7. Anlieferungszustand:

Voraussetzung: Die Beilagen diirfen nicht lagenweise umreift sein. Die unverschrénkten, kantengeraden Lagen sollen eine Héhe von 100 mm
aufweisen. Zu frische Druckfarbe filhrt zu zusammengeklebten Seiten. Stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
kdnnen nicht verarbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten oder solche mit verlagertem
(rundem) Ricken sind ebenfalls nicht verarbeitbar. Bitte von Prospektanlieferungen in einzelnen Kartons absehen, da dies mit Mehrkosten fiir
die Druckerei verbunden ist. Die Druckerei behlt sich vor diese Mehrkosten an den Kunden weiter zu berechnen.

8. Palettierung:

Jede Palette deutlich von vorne (seitlich) und oben sichtbar mit einer Palettenkarte kennzeichnen. Die Palettenkarte hat folgende Informationen
zu enthalten: Name der Beilage, Erscheinungstag, Objekt, Anzahl der Exemplare je Palette.

9. Annahme:

Beilagen, die nicht genau zugeordnet werden kénnen, 80 werden abgelehnt. Dies gilt insbesondere bei Post-Kurier-Anlieferungen. Die zusétz-
lichen Kosten gehen dabei zu Lasten des Versenders

10. Lieferung:

Beilagen ohne Lieferschein werden nicht angenommen. Beilagen sind kostenfrei frei Bordsteinkante anzuliefern. Der Verlag und die Druckerei
sind nicht verpflichtet, die Anzahl der gelieferten Prospekte zu iberprifen.

ALLGEMEINE HINWEISE
Letzter Rucktrittstermin:

Jeweils am Vortag, 11 Uhr.

L]
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR DAS
WERBEGESCHAFT IN DIGITALEN MEDIEN

7.

Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die Schaltung eines Werbe-
mittels  oder mehrerer Werbenmittel in Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der Verbrei-
tung.

(2) Fir den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die Allgemeinen Geschdftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen
wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Giltigkeit etwaiger Allgemeiner Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger
Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen nicht Gbereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen. Bei Auf-
tréigen fiir Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschafts-
bedingungen fiir das betreffende Medium entsprechend.

Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten

Elemente bestehen:

* aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u. a. Banner),

* aus einer sensitiven Fléche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten OnlineAdresse zu weiteren
Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z. B. Link).

2) Werbenmittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsatzlich durch schriftliche oder durch E-Mail
erfolgende Bestdtigung des Auftrags zustande. Auch bei mindlichen oder fernmiindlichen Bestétigungen liegen die Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftréige erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbetreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt wer-
den. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauf-
tritts (z. B. Banner-, Pop-up-Werbung...) bediirfen einer zusétzlichen schrifilichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

Abwicklungsfrist
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbenmittel einger&umt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln.

Auftragserweiterung
Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt
vorhandener Kapazitét auch iber die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Anbieter zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Werbe-
mitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund
der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei
Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméfe, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben der Anbieter entsprechen-
de Werbenmittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbenmittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.

(3) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen des Werbenmittels hat der Auftraggeber zu
tragen.

8. Chiffrewerbung

10.

(1) Fur den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingéinge vier Wochen aufbewahrt oder gespeichert. Zu-
schriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt oder abgerufen wurden, werden vernichtet bzw. geldscht.

(2) Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) iberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katatogsendungen und Péckchen
werden nicht entgegengenommen. Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail weitergeleitet.

Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behdlt sich vor, Werbeauftréige - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen bzw. zu sperren

oder zu l6schen, wenn

¢ deren Inhalt gegen Gesetze oder behsrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstéf3t oder

¢ deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

* deren Versffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder aus Griinden der Ethik oder der technischen Form und/
oder nach dem gewollten Erscheinungsbild des Anbieters nicht beabsichtigt bzw. unzumutbar ist.

(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits versffentlichtes Werbemittel zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtréglich Anderun-

gen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtréglich veréndert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird

und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfilllt werden.

Rechtegewdhrleistung

(1) Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbenmittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt
den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen ent-
stehen kdnnen. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflich-
tet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen.
(2) Der Auftraggeber ibertréigt dem Anbieter séimtliche fiir die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet,
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz— und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervie|f<'j|ﬁgung, Verbrei-
tung, Ubertrogung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfishrung des
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen érilich unbegrenzt iibertragen und berechtigen zur Schaltung
mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

Gewdhrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils iiblichen technischen Standard ent-

sprechende, bestmégliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik

nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewdhrleistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler. Ein

unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird

* durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z. B. Browser) oder

 durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber

¢ durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

¢ durch unvollstéindige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sog. Proxies (Zwischenspeichern)

oder

* durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht lénger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn
der vertraglich vereinbarten Schaltung andavert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10
Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung enfféllt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiirr den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.
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(2) Bei ungeniigender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Méangel bei den Werbungsdaten nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeniigender Versffentlichung keine
Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor Versffentlichung
der néchstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

(4) Kein Fehler liegt vor, wenn die beanstandete Darstellung durch die Verwendung einer nicht geeigneten Internet-Software (so genann-
ter Browser) hervorgerufen wird. Der Verlag ibernimmt keine Gewdhrleistung der Funktionsféhigkeit von Kommunikationsnetzen fremder
Betreiber. Keine Gewdihrleistung wird ibernommen bei einem Rechnerausfall der Internet-Provider, auf deren Rechner das Online-Portal
des Verlages prasentiert wird sowie fiir unvollsténdige oder nicht aktualisierte Angebote auf so genannten Proxyservern kommerzieller
Online-Dienste.

Leistungsstérungen

Fallt die Durchfihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen
technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, héherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren
Griinden, so wird die Durchfihrung des Auftrags nach Méglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fiir den Auftrag-
geber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der Vergitungsanspruch des Anbieters bestehen.

. Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen
nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit des Anbieters, seines Vertreters oder Erfiillungsgehilfen. Dies gilt nicht fiir die Haftung fiir zu-
gesicherte Eigenschaften und fiir die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren
Schaden beschrénkt. Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrldssigkeit beschrénkt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.

(2) Bei grober Fahrléssigkeit des einfachen Erfillungsgehilfen ist die Haftung gegeniiber Unternehmern dem Umfang nach auf den vor-
hersehbaren Schaden beschrankt. Dies gilt nicht fir die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

(3) Im Fall héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung seitens des Verlages auf Erfilllung von Auftrégen und auf Leistung von Schadens-
ersatz. Insbesondere wird auch kein Schadensersatz fiir nicht verbreitete Online-Werbemittel geleistet. Bei unverschuldeten Betriebssts-
rungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt und dergleichen hat der Verlag Anspruch auf die volle Bezahlung des Online-Werbenmittels.

Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet veréffentlichte Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung vor-
behalten. Fiir vom Anbieter bestdtigte Auftrége sind Preiséinderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen
Monat vor Verdffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Ricktritts-
recht zu. Das Riickirittsrecht russ innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung iber die Preiserhdhung ausgeibt werden.

(2) Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils giltigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbenmitiler sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertréigen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fiir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(2) Objektiv begrindete Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch wéhrend der Laufzeit des
Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Befrages und von dem Ausgleich offenstehende Rechnungsbetréige abhéngig zu machen.

Kiindigung

Kindigungen von Werbeauftridgen missen schriftlich oder per E-Mail erfolgen. Nutzt der Auftraggeber die Méglichkeit der Deakfivie-
rung seines Online-Werbenmittels, so ist gleichwohl das volle Auftragsentgelt zu zahlen.

Informationspflichten des Anbieters

Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem Anbieter, innerhalb von zehn Werktagen nach Ausfihrung des Auftrags folgende
Informationen fiir den Auftraggeber zum Abruf bereitzuhalten:

* die Zahl der Zugriffe auf das Werbenmittel

* die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine zusammenhéngende Stunde Gberschreitet.

18.

19.

20.

Datenschutz
Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

Erfillungsort/Gerichtsstand

Erfillungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts oder bei sffent-
lich-rechtlichem Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht. Ist
der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.

Salvatorische Klausel

(1) Sollte eine der vorstehenden Klauseln rechtsunwirksam sein oder werden, so soll die Giiltigkeit der Gbrigen Bestimmungen unange-
tastet bleiben. Die unwirksame Bestimmung soll durch eine Bestimmung ersetzt werden, die dem wirtschaftlich Gewollten am néchsten
kommt.

(2) Fir die Abwicklung eines Online-Werbemittelauftrages sind ausschlieBlich diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen maf3geblich.
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